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I will present:

Growth Assessment – how to let your colleagues grow and develop 
the learning culture you need
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Myśleć widzem
czyli do czego telewizja może się przydać w L&D
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Od pomysłu do realizacji i ewaluacji



Czyżewski, Krzysztof. 2008. Format telewizyjny – tylko pomysł czy już utwór? www.mediarun.com/pl/marketing/poradnik/format-

telewizyjny-tylko-pomysl-czy-juz-utwor.html Dostęp 10.10.2023

[…] format można porównać do formy, do której 
wlewa się płynne tworzywo, które po zastygnięciu   i 

wypełnieniu dokładnie kształtu formy, stworzy 
ostateczny utwór. To płynne tworzywo może mieć 
różną konsystencję i barwę, ale po zastygnięciu 
zawsze będzie w ten sam lub bardzo podobny 

sposób wypełniać formę, do której zostało wlane.

Format – przepis na sukces?



Poziomy odziaływania adaptacji telewizyjnej
Tom O’Regan

Moran, Albert. 2009. New Flows in Global TV. Bristol UK, Chicago USA: Intellect Books, p:14.

LOKALNY 

przekaz skierowany do lokalnej grupy odbiorców, w telewizjach o małym zasięgu

NARODOWY-REGIONALNY

przekaz skierowany do szerszej grupy odbiorców, ale tylko w danym regionie konkretnego 
państwa

NARODOWY 

przekaz ogólnopaństwowy, skierowany do wszystkich obywateli

ŚWIATOWY-REGIONALNY

przekaz międzynarodowy, skierowany do szerokiej grupy odbiorców pochodzących                   
z danego regionu świata

GLOBALNY 

przekaz skierowany do wszystkich, niezależnie od podziałów państwowych i kulturowych



Kody adaptacji telewizyjnej
Albert Moran

Moran, Albert. 2009. When TV Formats are Translated. W: A.Moran (red.). TV Formats Worldwide. Bristol UK, Chicago USA: Intellect Books, p:46-51.

LINGWISTYCZNY

INTERTEKSTUALNY

KULTUROWY

• POMINIĘCIE

• INTEGRACJA

• ZASTĄPIENIE

• KOLOR (LOOK)

• PERMUTACJA

• ŚRODOWISKO TELEWIZYJNE W DANYM KRAJU 
CZY REGIONIE

• POZIOM ZAAWANSOWANIA TECHNIKI                      
I SPRZĘTU TELEWIZYJNEGO

• SAM RODZAJ FORMATU

• JĘZYK

• PODZIAŁ NA GRUPY ETNICZNE

• HISTORIA i GEOGRAFIA

• RELIGIA

• ZWYCZAJE i TABU

• DOPUSZCZANE SPOSOBY I CHARAKTER WYSTĄPIEŃ 
PUBLICZNYCH

• RELACJE MIĘDZY PŁCIAMI

• …



Moran, Albert i Justin Malbon. 2006. Understanding the Global TV. Bristol UK, Portland OR USA: Intellect Books, p: 69.

[…] nie trzeba być niewolnikiem oryginalnej wersji formatu. Ona 

służy raczej jako przewodnik, czy ogólna rama, w której można 

wprowadzać różnego rodzaju zmiany.



Model zapośredniczenia obrazu widzów

opracowanie własne
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wyobrażenie o potrzebach widza na podstawie 
wyników podobnych programów / formatów

wyobrażenie o potrzebach widza na 
podstawie badań oglądalności

sprzedaż reklam na podstawie wyników 
oglądalności

fundusze na kolejne projekty kolejne decyzje programowe

zlecenie wykonania programu

wymiana informacji i pomysłów

badanie telemetryczne
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uczestników

SZKOLENIA

(ZEWNĘTRZNI) 

SZKOLENIOWCY

DZIAŁ L&D 

W ORGANIZACJI

OBRAZ UCZESTNIKÓW
DZIAŁY 

ODPOWIADAJCE ZA 

BUDŻET

EWALUACJA 

SZKOLENIA

PROJEKT / PLAN 

SZKOLENIA

SZKOLENIE 

Z UCZESTNIKAMI

OBRAZ UCZESTNIKÓW



• bliskość

udanej adaptacji
Filary

odbiorca musi 
móc uwierzyć 
osobie, która 

opowiada

historia, którą 
opowiadamy 

musi być 
szczera

musimy 
wiedzieć do 

kogo mówimy



• bliskość

• szczerość

udanej adaptacji
Filary

odbiorca musi 
móc uwierzyć 
osobie, która 

opowiada

historia, którą 
opowiadamy 

musi być 
wiarygodna

musimy 
wiedzieć do 

kogo mówimy



Filary

• bliskość

• szczerość

• rzetelność

udanej adaptacji

odbiorca musi 
móc zaufać 

przekazywanym 
treściom

historia, którą 
opowiadamy 

musi być 
wiarygodna

musimy 
wiedzieć do 

kogo mówimy



Dziękuję za uwagę
zapraszam do kontaktu
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